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全国大学生电子商务“创新、创意及创业”挑战赛

竞赛组织委员会文件

三创赛竞组委文〔2025〕43号

第十六届全国大学生电子商务“创新、创意及创业”挑战赛

乡村振兴实战赛实施方案
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表 1：乡村振兴实战赛评分规则

评分项目 评分要点 分值

创新
参赛项目在乡村振兴方面具备了明确的创新点：在新产

品、新技术、新模式、新服务等方面至少有一个明确的创新
点。

0～15 分

创意

参赛项目在乡村振兴方面进行了较好创意性的项目
商务策划和可行性分析。商务策划主要是对业务模式、营
销模式、技术模式、财务支持等进行设计。项目可行性分
析主要是对经济、管理、技术、市场等方面的可行性进行分
析。

0～15 分

创业

参赛项目在乡村振兴方面做了充足的创业准备（须
获得乡村振兴帮扶主体等的授权委托函或协议书，并做
好人财物等各方面的准备） ； 开展了持续、较长时间的
创业实战活动，并在商业运营中不断发现问题、分析问题
和解决问题，以及在科学选品、内容营销、助农直播、
电商销售等方面利用新技术新工具新策略进行分析迭
代，展现出数字驱动下的决策逻辑和经营全过程；并取
得了较好的实战成绩和成果。参赛团队应将全福品提供的
实战数据报告放入《项目报告书》。

0～45 分

演讲
团队组织合理、分工合作、配合得当；服装整洁举止文

明，表达清楚；有问必答，回答合理。
0～15 分
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万次作为周基准线，周互动量以 300 次作为

周基准线；本项数据以抖创视角采集为准。

3.有效直播数据:团队应针对产品进行有效直

播，全福品依据直播周观看总人数和直播周

商品点击总人数进行预评分。说明：①不能

出现无人无产品直播，画面应真实为乡村振

兴产品直播，否则视为无效直播，其数据不

纳入统计；②直播周观看总人数以 500 次作

为周基准线，直播周商品点击总人数以 200

次作为周基准线；本项数据以电商视角采集

为准。

分别采样抽取最高 10 周

的数据，因此校赛观测点

基准数为 40 个；省级赛

针对各观测点分别采样抽

取最高 15 周的数据，因

此省级赛观测点基准数

为 60 个。国赛针对各观

测点分别采样抽取最高

20 周的数据，因此国赛

观测点基准数为 80 个。

考平台给出

的分级结果

进行最终综

合评定。

【0～15 分】

创业

业绩

(15 分)

参赛团队应持续经营并产出相应创业业绩，设

置有效结算订单数和有效结算 GMV 共 2 个观

测点。每个观测点设置周基准线。

1.有效结算订单数：团队每周通过短视频和直

播在指定平台完成结算订单，全福品依据有效

结算订单数进行预评分。说明：①只统计已经

结算的订单数；②周结算订单数以 10 单作为

作为周基准线；本项数据以招商团长视角采集

为准。

2.有效结算 GMV：团队每周通过短视频和直播

等方式在指定平台完成结算 GMV，全福品依

据有效结算 GMV 进行预评分。说明：①只统

计已经结算的 GMV；②周结算 GMV 以 300 元

作为周基准线；本项数据以招商团长视角采集

为准。

3.参赛团队的有效结算 GMV 排名系数：全福

品依据团队实战累计的结算 GMV 在晋级本级

赛团队中的排名确定排名系数。具体如下：

超越(90%，100%】的排名系数为 1.5；

超越(80%，90%】的排名系数为 1.4；

超越(70%，80%】的排名系数为 1.3；

超越(60%，70%】的排名系数为 1.2；

超越(50%，60%】的排名系数为 1.1；

超越【0%，50%】的排名系数为 1；

本项数据以全福品平台采集为准。

1.观测点累计达成数：从

团队报名后创业业绩中

以周单位，各观测点达到

周基准线的总数。

2.观测点有效达成比=观

测点累计达成数/观测点

基准数*有效结算 GMV

排名系数；

3.依据团队观测点有效达

成比进行等级评定 1。

说明：创业业绩设 2 个观

测点，校赛针对各观测点

分别采样抽取最高 10 周

的数据，因此校赛观测点

基准数为 20 个；省级赛

针对各观测点分别采样抽

取最高 15 周的数据，因

此省级赛观测点基准数

为 30 个。国赛针对各观

测点分别采样抽取最高

20 周的数据，因此国赛

观测点基准数为 40 个。

1.平台根据

创业业绩观

测点有效达

成比给出分

级结果。

2.现场赛评

委根据团队

的文案、答

辩情况、实

际的创业业

绩情况，参

考平台给出

的分级结果

进行最终综

合评定。

【0～15 分】

根据观测点有效达成比进行等级评定规则：【90%，∝】为 A、【80%，90%）为 B、【60%，80%）

为 C、【40%，60%）为 D，【0%，40%）为 E。

à
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